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For any questions regarding the visual identity system, 
please contact: 

Sarah Guérin 
saguerin@eddyfi.com

Whether it is by our products or services, the elements 
shared in the visual platform of the Eddyfi Technolo-
gies group unite its offering, and when they are used 
together repeatedly, they become the foundation of 
the message communicated by the entirety of the  
brand. Its logo, its unique color palette, its typographic  
style and its imagery create a distinctive context that 
makes us stand out from the competition. 

This graphic standards guide is an introduction to the 
best practices regarding this visual platform, which is 
the common thread that links the Eddyfi Technologies 
headquarters to its various business units (Eddyfi, 
Inuktun, M2M, Silverwing, Teletest and TSC). The 
recommendations contained in this document are 
established standards in order to bring the creativity 
and the vision together and combine this within all 
the business units. 

By conforming to these guidelines, we ensure to 
communicate the best and most consistent message 
throughout our brand.

Pour toute question en lien avec notre système 
d’identité visuelle, veuillez contacter : 

Sarah Guérin 
saguerin@eddyfi.com

Que ce soit par les produits ou les services, les élé-
ments partagés dans la plateforme visuelle du groupe 
Eddyfi Technologies unissent son offre et, lorsqu’ils 
sont utilisés ensemble de manière répétée, deviennent 
la fondation du message communiqué dans l’en-
tièreté de sa marque. Son logo, sa palette de couleurs 
unique, son style typographique ainsi que son image-
rie créent un contexte distinctif qui lui permet de se 
démarquer de la compétition. 

Le présent guide de normes graphiques est une 
introduction à la manière d’utiliser cette plateforme 
visuelle comme un fil conducteur qui relie la marque 
mère Eddyfi Technologies, à ses différentes unités 
d’affaires (Eddyfi, Inuktun, M2M, Silverwing, Teletest 
et TSC). Les recommandations contenues dans ce 
document sont des mesures établies afin d’orienter  
la créativité avec la vision et d’uniformiser celle-ci 
dans toutes les unités d’affaires. 

En vous conformant à ces lignes directrices, vous 
assurez une meilleure communication ainsi qu’un 
message uniforme et cohérent au sein de notre or-
ganisation.

Our visual elements express our brand.Nos éléments visuels sont le reflet de notre marque.

IntroductionIntroduction
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Notre marque / Our Brand
—



Éléments partagés dans l’univers complet de la marque Eddyfi Technologies 
Shared elements across the entire Eddyfi Technologies portfolio

Logo 
Logo

Couleur 
Color

Aa
Typographie 
Typography

Imagerie 
Imagery
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At Eddyfi Technologies, we have a portfolio of world-
class brands and product lines. Through our shared 
design elements and principles, these brands com-
municate a united vision to its audiences. 

When we create collaterals that are associated with 
more than one business unit (ex. Eddyfi, Inuktun, 
M2M, Silverwing, Teletest or TSC), or that are not 
associated with any product brand (ex. Eddyfi Lyft, 
Inuktun Versatrax, M2M Panther, Silverwing Scorpion2, 
Teletest Focus+ or TSC U41), Eddyfi Technologies be-
comes the lead brand. 

These guidelines cover both the shared design ele-
ments that are used by all Eddyfi Technologies brands 
and product lines, as well as the elements used only 
for Eddyfi Technologies led communications.

Chez Eddyfi Technologies, nous avons un portefeuille 
de marques visible à l’international. À travers leurs 
éléments graphiques et leurs principes communs, 
ces marques communiquent une même vision à son 
audience. 

Lorsque nous créons des pièces de communication  
qui sont associées à plus d’une unité d’affaires  
(ex. : Eddyfi, Inuktun, M2M, Silverwing, Teletest ou  
TSC), ou qui ne sont pas associées à l’une des 
marque-produits (ex. : Eddyfi Lyft, Inuktun Versatrax, 
M2M Panther, Silverwing Scorpion2, Teletest Focus+ 
ou TSC U41), le nominal Eddyfi Technologies devient 
l’appellation désignée. 

Ces directives couvrent les éléments graphiques com-
muns qui sont utilisés par l’entièreté du portefeuille de 
marques d’Eddyfi Technologies ainsi que les éléments 
qui sont utilisés exclusivement pour les communica-
tions corporatives de la marque mère.

Which brand should I use?Quelle marque devrais-je choisir ?

Role of the Eddyfi Technologies brandRôle de la marque Eddyfi Technologies
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The Eddyfi Technologies logo is familiar and welcom-
ing. It emerged from our heritage and company’s  
values. Suited for the technical and technological  
world, our symbol supports the diversity of our com-
panies and is demonstrated within our products  
and services. 

Our logo must be used on 100% of the internal and 
external communications. It is also intended to be 
used for our products and services as well as for other 
companies or organizations such as certifications and 
subscriptions, programs and events, competitions, 
hardware material, etc.

Le logo Eddyfi Technologies se veut familier et cha-
leureux. Il est conçu à partir notre héritage et de nos 
valeurs d’entreprise. Adapté pour le monde virtuel, 
notre symbole supporte la diversité de nos entrepris-
es représentée et démontrée par l’entremise de nos 
produits et de nos services. 

Notre logo doit être utilisé dans 100 % des communi-
cations internes, comme externes. Il est également 
destiné à être utilisé pour nos produits et nos services 
ainsi que par d’autres entreprises ou organismes  
(ex. : certifications et souscriptions, programmes et  
événements, compétitions, matériel informatique, etc.).

Eddyfi TechnologiesEddyfi Technologies

LogoLogo



Symbole 
Symbol

Logotype 
Logotype

Logo 
Logo
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*No other use is allowed.*Aucune autre utilisation n’est permise. 

The logo has two components derived from the roots 
of the company; the letter “e” symbol intended to 
symbolize the “eddy currents,” and the logotype that 
uses BrownStd typeface used in our products and 
marketing communications. 

The symbol and the logotype must be used as a logo 
in all our communications. The use of the symbol 
alone is only authorized for the “Favorites” tab of the 
website as well as for social media profile pictures  
(ex. Facebook, Twitter, Instagram, YouTube, etc.).

Le logo a deux composantes qui proviennent de la 
nature même de la compagnie ; la lettre « e » sym-
bolisant la première lettre de « eddy currents » et son 
logotype, formé du nominal « Eddyfi Technologies » 
et de la police de caractères BrownStd, que nous 
utilisons pour nos produits et nos communications 
marketing. 

Le symbole et le logotype doivent être utilisés en tant 
que logo dans toutes nos communications. L’utilisa-
tion du symbole seul est autorisée uniquement pour 
l’icône « favoris » du site Web ainsi que pour les photos 
de profils de nos médias sociaux (ex. : Facebook, Twit-
ter, Instagram, YouTube, etc.).

The logo = symbol + logotypeLe logo = symbole + logotype

LogoLogo



1,25 po/1.25 in
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In print, this logo should never appear smaller than 
1.25 in (31.75 mm). 

Onscreen, it must appear at least 
88 pixels wide at 72 dpi.

En imprimé, ce logo ne devrait jamais être plus petit 
que 31,75 mm (1,25 po). 

À l’écran, il doit être d’une dimension d’au moins 
88 pixels de largeur à 72 ppp.

Minimum sizeTaille minimale

“Beyond current” refers to our desire to foresee the 
future, to feel ahead our customers’ needs. For our 
employees, it’s a statement of pride and leadership, 
we are a company that is not satisfied with the status 
quo, a company that always provides that little extra 
effort that keeps us ahead of the concurrency.  
It is also a reference to our roots directly related to 
eddy currents. 

This version of the logo must be prioritized for cor-
porate communications, where Eddyfi Technologies 
communicates to the world as a group. It is not used 
when the Eddyfi Technologies brand acts in support  
of a product or a product brand.

« Au-delà des courants » réfère à notre désir de prévoir 
le futur, de pressentir les besoins de nos clients. Pour 
nos employés, c’est une déclaration de fierté et de 
leadership, nous sommes une compagnie qui ne se 
satisfait pas du status quo et qui fournit toujours 
l’effort supplémentaire qui nous maintient au-delà de 
la concurrence. C’est également une référence à nos 
racines en matière de courants de Foucault. 

Cette version du logo doit être priorisée pour les com-
munications corporatives lorsqu’Eddyfi Technologies 
communique au reste du monde en tant que groupe. 
Il n’est pas utilisé lorsque la marque Eddyfi Technolo-
gies agit en tant que support à une marque-produit.

Corporate brand representation 
(2-line logo with slogan)

Logo en représentation corporative de la marque 
(logo 2 lignes avec slogan)



1,75 po/1.75 in
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In print, this logo should never appear smaller than 
1.75 in (44.45 mm). 

Onscreen, it must appear at least 
125 pixels wide at 72 dpi.

En imprimé, ce logo ne devrait jamais être plus petit 
que 44,45 mm (1,75 po). 

À l’écran, il doit être d’une dimension d’au moins 
125 pixels de largeur à 72 ppp.

Minimum sizeTaille minimale

Though the 2-line version is generally preferred, the 
1-line version is to be used in some circumstances so 
as to optimize brand recognition and visibility.

Même si la version à 2 lignes est généralement 
favorisée, la version du logo à 1 ligne peut être utilisée 
dans certaines circonstances où elle sert à optimiser 
l’identification de la marque et à lui donner plus  
de visibilité.

Corporate brand representation logo 
(restricted space 1-line logo with slogan)

Logo en représentation corporative de la marque 
(logo 1 ligne avec slogan en espace restreint)



1 po/1 in
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In print, this logo should never appear smaller than 
1 in (25.4 mm). 

Onscreen, it must appear at least 
71 pixels wide at 72 dpi.

En imprimé, ce logo ne devrait jamais être plus petit 
que 25,4 mm (1 po). 

À l’écran, il doit être d’une dimension d’au moins 
71 pixels de largeur à 72 ppp.

Minimum sizeTaille minimale

This version of the logo must be used anytime Eddy-
fi Technologies acts in support of a product or a prod-
uct line, or anytime in corporate communications 
where the version with the tagline would be too small, 
according to our guidelines.

Cette version du logo doit être utilisée chaque fois 
qu’Eddyfi Technologies agit en tant que support 
d’unité d’affaires ou de marque-produit, ou dans 
chaque communication corporative où la version  
avec le slogan serait trop petite selon les normes 
graphiques.

Advertising brand representation logoLogo en représentation publicitaire



1 po/1 in
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In print, this logo should never appear smaller than 
1 in (25.4 mm). 

Onscreen, it must appear at least 
71 pixels wide at 72 dpi.

En imprimé, ce logo ne devrait jamais être plus petit 
que 25,4 mm (1 po). 

À l’écran, il doit être d’une dimension d’au moins 
71 pixels de largeur à 72 ppp.

Minimum sizeTaille minimale

When vertical space is limited, the 1-line version of  
the logo should be used.

Lorsque l’espace vertical est limité, la version du logo 
à 1 ligne doit être utilisée.

Advertising brand representation logo 
(restricted space 1-line logo without slogan)

Logo en représentation publicitaire 
(logo 1 ligne sans slogan en espace restreint)
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An exclusion zone has been designed to create a 
clear and distinctive space around the logo. To ensure 
visibility it is important that other elements do not 
enter the exclusion zone. 

The exclusion zone for all logos are equivalent to  
the height of its capital “E.”

Une zone de dégagement a été établie spécialement 
pour créer un espace clair et distinctif autour du logo. 
Afin d’assurer sa visibilité, il est important que d’au-
tres éléments ne s’insèrent pas dans cette zone. 

Dans toutes les versions du logo, la zone de dégage-
ment est équivalente à la hauteur en majuscule de 
son « E ».

Let the logo breatheLaissez le logo respirer

Logo clear spaceZone de dégagement entourant le logo



1 po/1 in
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In print, this logo should never appear smaller than 
1 in (25.4 mm). 

Onscreen, it must appear at least  
71 pixels wide at 72 dpi.

Minimum size
En imprimé, ce logo ne devrait jamais être plus petit 
que 25,4 mm (1 po). 

À l’écran, il devrait être d’une dimension d’au moins 
71 pixels de largeur à 72 ppp.

Taille minimale

A version of the 1-line logo has also been declined, 
where the logotype “Eddyfi Technologies” is augment-
ed by 145% in relation to the symbol’s portion. This fa-
cilitates the fitting of the logo for applications where 
the vertical space is limited and also to maximize the 
brand’s identification.

*Products version only

Une version du logo à 1 ligne a aussi été déclinée où 
le logotype « Eddyfi Technologies » est augmenté 
de 145 % par rapport à la portion du symbole. Cela 
facilite le placement du logo pour les applications 
où l’espace vertical est limité et également pour 
maximiser l’identification de la marque.

*Version pour produits seulement

On product line representation logo 
(restricted space 1-line logo without slogan)

Logo en représentation sur un produit de la marque 
(logo 1 ligne sans slogan en espace restreint)



Couleurs / Colors
—



Orange C	 0
M	 51
Y	 100
K	 0

R	 237
G	 139
B	 0

Hex
#ED8B00

Pantone
144C

100 % 90 % 80 % 70 % 60 % 50 % 40 % 30 %

Light Gray C	 12
M	 8
Y	 9
K	 23

R	 187
G	 188
B	 188

Hex
#BBBCBC

Pantone
Cool Gray 4C

100 % 90 % 80 % 70 % 60 % 50 % 40 % 30 %

Dark Gray C	 40
M	 30
Y	 20
K	 66

R	 99
G	 102
B	 106

Hex
#63666A

Pantone
Cool Gray 10C

100 % 90 % 80 % 70 % 60 % 50 % 40 % 30 %

Black C	 0
M	 0
Y	 0
K	 100

R	 39
G	 37
B	 31

Hex
#27251F

Pantone
Neutral Black C

100 % 90 % 80 % 70 % 60 % 50 % 40 % 30 %
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The logo must always appear at 100% in one of the 
official colors. CMYK printing must match these colors 
and be favoured by everyone. PANTONE® should be 
favoured by printers. 

For screen viewing (e.g., Microsoft® PowerPoint® 
presentations, videos, Web applications, social media, 
etc.), there are also RGB equivalents. 

As mentioned before, under some circumstances, 
gray scale percentages can also be used for color 
accents or text block’s background.

Le logo doit apparaitre en tout temps dans l’une de 
nos couleurs officielles. Les impressions CMYK doivent 
correspondre à ces couleurs et être favorisées par tout 
le monde. Le nuancier PANTONE® doit être favorisé 
par les imprimeurs. 

Les équivalences de couleurs RGB ont également 
été établies pour l’utilisation sur les supports de type 
« écran » (ex. : présentations Microsoft® PowerPoint®, 
vidéos, applications Web, médias sociaux, etc.). 

Comme mentionné précédemment, dans certaines 
circonstances, les pourcentages de nuances de gris 
peuvent aussi être utilisés pour accentuer les con-
trastes des couleurs et les arrière-plans pour faire 
ressortir les blocs de texte.

Colors are an integral part of our brand.Les couleurs sont une partie intégrante 
de notre marque.

Color variations 
(Eddyfi Technologies group)

Nuancier 
(groupe Eddyfi Technologies)
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To maximize contrast and its impact, the logo should 
be very dark on a light background or very light on a 
dark one.

Afin de maximiser le contraste et son impact, le logo 
doit être très foncé sur un arrière-plan pâle, ou très 
pâle sur un arrière-plan foncé.

Use of the logo on a colored backgroundUtilisation du logo sur une masse de couleur
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Under rare circumstances should it prove not ad-
visable to use the logo with its usual colors, use the 
black or white version.

Dans de rares circonstances, il n’est pas recommandé 
d’utiliser le logo avec ses couleurs habituelles. Il faut 
donc utiliser la version en noir et blanc.

Use of the logo in gray scaleUtilisation du logo en teintes de gris
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Apart from the full black and white versions of the 
logo, the only authorized color variations of the logo 
are those demonstrated above.

Mis à part les versions en noir et blanc du logo,  
les seules variations de couleurs autorisées sont  
les suivantes.

Logo color variationsVariations de couleurs du logo



Typographie / Typography
—



Brown Std Light

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789!@#$%?&*(/);:,.“”

Brown Std Regular

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789!@#$%?&*(/);:,.“”

Brown Std Regular

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789!@#$%?&*(/);:,.“”
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Use Regular or Light in print material and elsewhere 
as much as possible. 

Use Bold in titles or at places where you must create 
more impact.

BrownStd
Il faut utiliser BrownStd Regular ou Light pour tout  
le matériel imprimé et partout où c’est possible. 

Il faut utiliser Bold pour les titres ou là où c’est sus-
ceptible de créer plus d’impact.

BrownStd

BrownStd is our corporate typeface and should be 
used in all instances where typography is required. It is 
a modern geometric sans-serif typeface that comple-
ments the Eddyfi Technologies brand. 

It is available as OpenType, and WebFont formats 
from lineto.com.

BrownStd est notre police corporative. Elle doit être 
utilisée dans toutes les instances où une typographie  
est nécessaire. C’est une police de caractères sans-sérif  
qui complémente bien la marque Eddyfi Technologies. 

Cette police est disponible au format OpenType et 
WebFont, tirée du site lineto.com.

Font is an essential part of our brand.La police de caractères est une partie essentielle  
de notre marque de commerce.

Typography 
(primary typeface)

Typographie 
(police de caractères primaire)



Arial Regular

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789!@#$%?&*(/);:,.“”

Arial Bold

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789!@#$%?&*(/);:,.“”
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ArialArial
Under such circumstances where BrownStd is unavail-
able or cannot be used (e.g., Microsoft applications), 
use Arial typeface.

Dans les circonstances où BrownStd n’est pas dis-
ponible ou ne peut pas être utilisé (ex. : applications 
Microsoft), il faut utiliser la police Arial.

Typography 
(secondary typeface)

Typographie 
(police de caractères secondaire)
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